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Un catedratico lamenta la "escasa originalidad"
de los contenidos en television tras el paso a la
TDT

El catedratico de Comunicacion Audiovisual en la Universidad Complutense de Madrid (UCM), Enrique
Bustamante, ha lamentado la "escasa originalidad" de los contenidos televisivos tras el proceso de
implantacion de la television digital terrestre (TDT). Ademas, ha aseverado que la television atraviesa por
el "cambio mas radical" de su historia, y ha sefialado que no es una "crisis coyuntural” por las nuevas
tecnologias o la situacidon econdmica, sino un "cambio estructural que obliga a replantearlo todo". Este
cambio pasa, en parte, por una "desmasificacion de los medios masivos", ya que las audiencias
atraviesan un proceso de "fragmentacion y atomizacion".

Bustamante participa esta semana en el encuentro 'Foro 50+4 de tendencias televisivas. Desafios del
servicio publico televisivo en el entorno digital', dentro de los cursos de verano de la Universidad
Internacional Menéndez Pelayo (UIMP) de Santander. El experto en televisidén ha criticado que ante la
"falta de rentabilidad econdémica" la oferta esta recurriendo a practicas "aberrantes" y tiende a la
generalizacion en lugar de a los canales teméaticos o los contenidos "amables".

Ademas, ha augurado que las empresas que no entiendan que el futuro de la televisidn pasa por su
relacion con Internet estan "condenadas a desaparecer", o el hecho de que las cadenas con varios
canales en TDT simultaneen la publicidad. Con todo, ha precisado que esta relacién es doble: "Internet
va a ser audiovisual" y la television va a ser "ubicua”, y uno de los lugares desde donde el publico se
conectara a la Red.

Y ha matizado que la base seguira siendo el "sistema televisivo", al que considera "importante para el
futuro”, ya que el consumo 'on line' de televisién se hace sobre la base de los programas de TV. Al
respecto, el director del curso y presidente de Corporacién Multimedia, Eduardo Garcia Matilla, ha
augurado que las audiencias buscaran el acceso a Internet en las pantallas de television.

"Cambio mas radical de la historia"

Y ha aseverado que la television atraviesa por el "cambio mas radical" de su historia, y ha sefialado
gue no es una "crisis coyuntural" por las nuevas tecnologias o la situacién econémica, sino un "cambio
estructural que obliga a replantearlo todo". Este cambio pasa, en parte, por una "desmasificacién de los
medios masivos", ya que las audiencias atraviesan un proceso de "fragmentacion y atomizacion".

"Ni con la chequera llena, si vas a ferias de contenidos, no consigues programas que garanticen



audiencias del 17%", ha aseverado, incidiendo en que la segmentacién puede ser un "drama" para las
"grandes cadenas", pero también una "gran ventaja" porque con publicos mas pequefios los contenidos
pueden ser "mas eficaces".

Estos cambios deben trasladarse a la publicidad, ya que la "convencional” ha llegado a "abrumar" a un
publico "saturado" por estos formatos. Pero ha advertido de que la "migracion sin modelo" a nuevos
medios puede ser "suicida" y llegar a "canibalizar a los clientes tradicionales".

Finalmente, el presidente de la FORTA y director general de ETB, Alberto Surio de Carlos, ha advertido
de que las medidas de "racionalidad" sobre el sector publico y, en particular, las televisiones
autonémicas, no pueden "destruir" la base del modelo,

A su juicio, si se "erosiona" este "servicio de proximidad", se corre el riesgo de que se "resienta
gravemente la calidad democrética".

Segun dijo, hay que hacer un "esfuerzo de adaptacion permanente" a esta "nueva realidad", siempre y
cuando no afecte a la "columna vertebral”, que son los contenidos, "lo més importante”, lo que aporta
"valor afiadido". Por su parte, Garcia Mantilla ha reivindicado la "rentabilidad social" de las televisiones
publicas que deben tener el fin de "ayudar a mejorar el debate democratico".



